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I. Contexte et objectifs du sondage
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1.1 Objectifs du sondage

GAIA a souhaité interroger un échantillon représentatif de la population belge
afin de

! Mesurer l’intérêt de la population belge pour les conditions de vie des poules élevées en cage

! Mesurer si les Belges sont prêts à payer plus pour des produits contenant des oeufs issus de
systèmes de production sans cage
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1.2 Méthodologie

1.2.1 Univers

La population de référence est composée des Belges âgés de 18 à 65 ans.

Cette population de référence compte 6.804.652 individus (d’après les données
statistiques les plus récentes EUROSTAT; 2006).

1.2.2 Méthode de collecte des données

Les enquêtes ont été réalisées via l’Omnibus on-line de l’Ipsos Access Panel.

1.2.3 Echantillon

Au total 1012 personnes ont été interrogées.

La marge d’erreur maximale pour cette taille d’échantillon est de 3,0%

L’échantillon a été structuré par l’imposition de quotas sur l’âge, le sexe et la région
d’habitation du répondant.

Les données ont été pondérées sur les critères de sexe, âge, PRR (Principal
Responsable des Revenus du ménage), PRA, (Principal Responsable des Achats du
ménage), région, habitat, niveau d’éducation, activité professionnelle, présence
d’enfant(s) dans le ménage.

Le terrain du sondage a été réalisé entre le 08/04/2011 et le 12/04/2011.
Le questionnaire de l’enquête a été rédigé en collaboration par Ipsos et GAIA.
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1.2 Méthodologie

En complément à ce rapport d’analyse dans lequel sont résumés les principaux résultats de l’enquête,
GAIA recevra également les tableaux de données dans lesquels apparaissent les variables d’analyse
suivantes :

Ménage avec enfant(s) de
moins de 15 ansENFANT < 15

OuiACTIF

Education supérieure
EDUCATION

SUPERIEURE

Principal Responsable des
RevenusPRR

Principal Responsable des
AchatsPRA

VARIABLES

TOTAL Échantillon total

AGE

18-34

35-54

55-65

SEXE
Homme

Femme

5 Grands Centres +
villes urbaines

SupérieureCLASSE

SOCIALE

Flandre

REGION

Villes secondaires.
+ rurales

HABITAT

VARIABLES

Bruxelles

Wallonie

Inférieure
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1.3 Profil de l’échantillon

54%          545OUIPRR

63%          633OUIACTIF

60%         606OUIPRA

41%          414

59%          598

5GC + urbain

Sec. + rural
HABITAT

58%          586

10%          99

32%          327

Flandre

Bruxelles

Wallonie

REGION

PROFIL

TOTAL %      n = 1012

AGE

18-34 34%          346

35-54 47%          470

55-65 19%          192

SEXE
Hommes 50%          508

Femmes 50%          504

EDUCATION
Etudes
supérieures

34%          346

Résultats
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Les produits contenant des œufs sont fréquemment consommés par la population belge. Les biscuits  et
la mayonnaise sont achetés de manière régulière par presque tous les ménages. La mousse au chocolat
et les plats cuisinés sont achetés par presque 8 Belges sur 10 mais de façon moins régulière que les
biscuits et la mayonnaise.

1. Fréquence d’achat de produits à base d’œufs

A quelle fréquence les produits suivants sont-ils achetés pour votre ménage ? (%)

Base : Tous

98%

97%

85%

79%

70%

86%

79%

50%

48%

39%

Biscuits,
pâtisseries, tartes

Mayonnaise

Mousse au
chocolat

Plats cuisinés

Pâtes fraîches

Déjà acheté Minimum une fois tous les 2/3 mois
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Les trois-quarts des ménages belges achètent des produits alimentaires contenant des œufs au moins
une fois par mois

33%

6%

6%

8%

6%

42%

37%

24%

20%

19%

10%

36%

20%

18%

14%

9%

11%

9%

7%

24%

25%

25%

15%

21%

30%

3 9

9

2

3

Biscuits, pâtisserie,

tartes

Mayonnaise

Mousse au chocolat

Plats cuisinés

Pâtes fraîches

une ou plusieurs fois par semaine une fois toutes les 2 à 4 semaines une fois tous les 2/3 mois

une fois tous les 4/5 mois moins souvent jamais

1. Fréquence d’achat de produits à base d’œufs

A quelle fréquence les produits suivants sont-ils achetés pour votre ménage ? (%)

Base : Tous
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Pour les plats cuisinés et la mousse au chocolat la moitié des Belges choisit une marque de distributeur.
Alors que 6 Belges sur 10 choisissent une marque nationale lorsqu’il s’agit de l’achat d’une mayonnaise.

TOTAL

52%

51%

45%

44%

38% Mayonnaise

 pâtes fraîches

 biscuits, pâtisserie, tartes

 mousse au chocolat

 plats cuisinés

Pour chacun des produits suivants, pouvez-vous indiquer si vous achetez un produit de marque ou la marque de votre
supermarché ? (% marque de distributeur) Base : achètent le produit

2. Choix d’une marque nationale ou d’une marque de distributeur

12
Produits alimentaires contenant des œufs et systèmes d’élevage des poules pondeuses– Avril 2011

3. Les Belges sont-ils conscients de la problématique?

Etes-vous conscient du fait que les oeufs entrant dans la
composition des produits tels que les biscuits, la
pâtisserie, les tartes, la mayonnaise, la mousse au
chocolat, les plats cuisinés et les pâtes fraîches
proviennent de poules élevées en cage ? (%)

6 Belges sur 10 sont conscients du fait que les produits testés contiennent des œufs issus de poules
élevées en cage, et presque autant ont conscience de la surface dont dispose une poule en cage
(surface d’une feuille A4). Les Wallons et les répondants plus âgés semblent mieux informés.

 

61

 

39

Oui Non

Base : Tous

Etes-vous conscient du fait qu’une poule élevée en cage
dispose d’une surface d’environ une feuille A4  ?(%)

 

59

 

41

Oui Non

18-34 ans (47%) et
 Flandre (44%)

55-65 ans (65%) 
et Wallonie (67%)
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32 68

Classe sociale supérieure (65%), Flandre (65%) et
Ménage avec enfant(s) de moins de 15 ans (62%)

Classe sociale inférieure (72%) et Wallonie (75%)

Veuillez indiquer dans quelle mesure vous êtes d’accord ou pas avec les propositions suivantes :

Les produits tels que les biscuits, la pâtisserie, les tartes, la mayonnaise, la mousse au chocolat, les plats cuisinés et

les pâtes fraîches doivent être produits avec des œufs provenant de poules qui ne sont pas élevées en cage ?

4. Opinion sur l’emploi d’œufs provenant de poules en cage

7 Belges sur 10 trouvent problématique le fait que des œufs de poules élevées en cage entrent dans la
composition des produits alimentaires.

Je ne vois aucun problème à ce que des œufs provenant de poules élevées en cage soient utilisés dans les produits

tels que les biscuits, la pâtisserie, les tartes, la mayonnaise, la mousse au chocolat, les plats cuisinés et les pâtes

fraîches.

% en désaccord
% d’accord

% d’accord
% en désaccord

Base : Tous
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5. Propension à payer plus pour des produits aux œufs issus
d’élevages  sans cage

Parmi les 2 propositions suivantes, laquelle correspond le mieux à votre propre opinion au sujet des produits tels que les
biscuits, la pâtisserie, les tartes, la mayonnaise, la mousse au chocolat, les plats cuisinés et les pâtes fraîches ? (%)

Presque 6 Belges sur 10 sont prêts à payer plus pour des produits contenant des oeufs issus d’élevages
sans cage.

 

57

 

43

Base : Tous

Je ne suis

pas prêt(e)

à payer

plus pour

ces

produits

même si

cela

implique

qu’ils sont

fabriqués

avec des

œufs de

poules

élevées en

cage

Je serais prêt(e) à

payer plus pour ces

produits s’ils étaient

fabriqués avec des

œufs produits dans

des conditions

respectueuses du

bien-être des poules,

c’est-à-dire dans des

systèmes d’élevage

sans cage.

48

60

65

52

58

66

0 20 40 60 80 100

18-34

35-54

55-65

Flandre

Bruxelles

Wallonie

=
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Je serais prêt(e) à

payer plus pour ces

produits s’ils étaient

fabriqués avec des

œufs produits dans

des conditions

respectueuses du

bien-être des poules,

c’est-à-dire dans des

systèmes d’élevage

sans cage.

Les consommateurs de marques de distributeurs et -plus nettement- les consommateurs de marques
nationales, sont une majorité à accepter de dépenser davantage pour des produits aux œufs issus
d’élevage sans cage.

 

57

 

43

53

51

49

47

61

68

66

61

65

54

0 20 40 60 80 100

plats cuisinés

pâtes fraîches

mousse au chocolat

mayonnaise

biscuits, pâtisserie,

tartes

Achètent des marques de distributeurs

6. Propension à payer plus pour des produits aux œufs issus
d’élevages  sans cage

Base : Tous

Parmi les 2 propositions suivantes, laquelle correspond le mieux à votre propre opinion au sujet des produits tels que les
biscuits, la pâtisserie, les tartes, la mayonnaise, la mousse au chocolat, les plats cuisinés et les pâtes fraîches ? (%)

Je ne suis

pas prêt(e)

à payer

plus pour

ces

produits

même si

cela

implique

qu’ils sont

fabriqués

avec des

œufs de

poules

élevées en

cage

Achètent des marques
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7. Devos Lemmens

18%

4%

16%

62%

Oui, j'en ai déjà acheté

mais PAS au cours des 

6 derniers mois

Oui, j'en ai acheté au

cours des 6 derniers

mois

Oui, mais uniquement de

nom

Non, je ne connais pas

Connaissez-vous les mayonnaises, dressings et/ou
sauces de la marque Devos Lemmens ? (%)

Les mayonnaises, dressings et sauces de Devos Lemmens sont fréquemment achetés par les
consommateurs Belges. La majorité de ceux qui connaissent ou utilisent les produits Devos Lemmens
serait prête à payer plus si les œufs utilisés étaient produits dans le respect du bien-être animal. Les
acheteurs réguliers de la marque sont d’autant plus enclins à payer plus.

Base : Tous
Je ne suis pas prêt(e) à payer plus pour ces produits même si cela

implique qu’ils sont fabriqués avec des œufs de poules élevées en cage

Je serais prêt(e) à payer plus pour ces produits s’ils étaient fabriqués

avec des œufs produits dans des conditions respectueuses du bien-être

des poules, c’est-à-dire dans des systèmes d’élevage sans cage.

Base : Connaissent DL Base : Ont déjà acheté

Base : Acheteurs réguliers

 

55

 

45  

57

 

43

 

62

 

38

 

41
 

59

Base : Déjà acheté mais pas au
cours des 6 derniers mois
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•  Les produits contenant des oeufs (testés dans ce sondage) sont fréquemment consommés par la
population belge. Les biscuits  et la mayonnaise sont achetés de manière régulière par presque
tous les ménages. La mousse au chocolat et les plats cuisinés sont achetés par presque 8 Belges
sur 10 mais de façon moins régulière que les biscuits et la mayonnaise.

•  Pour les plats cuisinés et la mousse au chocolat la moitié des Belges choisit une marque de
distributeur. 6 Belges sur 10 choisissent une marque nationale lorsqu’il s’agit de l’achat d’une
mayonnaise.

• 6 Belges sur 10 sont conscients que les produits testés contiennent des oeufs issus de poules
élevées en cage. Les Wallons et les répondants plus âgés semblent mieux informés sur le sujet.

•  7 Belges sur 10 trouvent problématique que les oeufs entrant dans la composition des produits
testés proviennent de poules élevées en cage.

• Près de 6 Belges sur 10 sont prêts à payer plus pour de sproduits alimentaires fabriqués avec des
oeufs issus d’élevages sans cage. D’une manière générale, la connaissance des conditions de vie
des poules en batterie n’influence pas la disposition à payer plus pour des produits contenant des
oeufs qui seraient produits dans le respect du bien-être animal. Les consommateurs se sentant
personnellement indisposés par l’utilisation d’œufs de poules élevées en cage sont toutefois nettement
plus disposés (72%) à payer plus pour des produits qui en seraient exempts.

• Les mayonnaises, dressings et sauces Devos Lemmens sont fréquemment achetés par les
consommateurs Belges. La majorité de ceux qui connaissent ou utilisent les produits Devos Lemmens
serait prête à payer plus si les œufs utilisés étaient produits dans le respect du bien-être animal.
Les acheteurs réguliers de la marque sont d’autant plus enclins à payer plus.

Synthese
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The UN Global Compact's 10 principles in the areas of human rights, labour, the environment and anti-corruption enjoy universal consensus and are derived from:

The Universal Declaration of Human Rights

The International Labour Organization's Declaration on Fundamental Principles and Rights at Work

The Rio Declaration on Environment and Development

The United Nations Convention Against Corruption

The Global Compact asks companies to embrace, support and enact, within their sphere of influence, a set of core values in the areas of human rights, labour standards,
the environment, and anti-corruption:

Human Rights

Principle 1: Businesses should support and respect the protection of internationally proclaimed human rights; and

Principle 2: make sure that they are not complicit in human rights abuses.

Labour Standards

Principle 3: Businesses should uphold the freedom of association and the effective recognition of the right to collective bargaining;

Principle 4: the elimination of all forms of forced and compulsory labour;

Principle 5: the effective abolition of child labour; and

Principle 6: the elimination of discrimination in respect of employment and occupation.

Environment

Principle 7: Businesses should support a precautionary approach to environmental challenges;

Principle 8: undertake initiatives to promote greater environmental responsibility; and

Principle 9: encourage the development and diffusion of environmentally friendly technologies.

Anti-Corruption

Principle 10: Businesses should work against corruption in all its forms, including extortion and bribery.

" 02-642.47.11 - ! 02-648.34.08

www.ipsos.be

 Info@ipsos.be

"As a corporate socially responsible company, Ipsos adheres to the United Nations Global

Compact principles."


